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Gesundheitssektor weltweit im Wandel

sich kontinuierlich

Zunahme von
Generika-Produkten

Produktinnovationen &
o1 Med-Tech-Lésungen
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cg_.é—' '?:1 Lebenswirklichkeit von
> Patienten und Kunden dndern

Neue Kommunikationswege
von Patienten und Arzten

Zuverlassige Tools und Losungen fiir den Pharmamarkt zugeschnitten

N Tracking- und Brand Equity-Modell,
lasst sich auch ideal in bereits bestehende
Brand Equity Studien Studien integrieren
Message Recall BrandVision
Detail Follow-up-Studien
Globale Beteiligungsstudien/ Therapiemonitore:
Mehrkundenstudien Représentative Panels von 11.000+ Arzten:
; » 330.000 Patientendaten

Konzgptentwmklung und * 20+ Indikationsfelder
Evaluierung (z.B. Onkologie, Virologie,
Social Media Stoffwechselkrankheiten)
Patientenforschung
Medizintechnik

Commercial Strategy &
Forecasting Verbindet die Attitudinal Equity,

zeigt erfolgreiche Markenfiihrung auf.

Globales Netzwerk und lokale Expertise

Healthcare Experten auf Augenhohe — Partner unserer Kunden
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Gemeinsam individuelle
Lésungen entwickeln

Leidenschaft fir
Ilhre Themen

\
Begleitung von Konzept-
Experten-Netzwerk mit entwicklung, tber Markt-
600+ Healthcare-Kollegen einfiihrung, Kommunikation
in tiber 40 Landern bis zur Markenwertmessung.
Qual und Quant.
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Tel.:  +49 69 247 470-2745 Tel.:  +49 89 996 00-1243

iiber Ipsos | Ipsos ist ein unabhdngiges und innovatives Markt- und Meinungsforschungsinstitut. Um unseren Kunden bestméglichen
Service zu bieten, haben wir uns in fiinf Forschungsbereichen spezialisiert. So bestimmen unsere engagierten Forscher Marktpotenziale,
zeigen Markttrends, testen Produkte, Werbung und Dienstleistungen, erforschen die Wirkung von Medien und geben der offentlichen
Meinung eine Stimme. Und das in 87 Landern auf allen Kontinenten. In Deutschland beschéftigen wir {iber 500 Mitarbeiter in Hamburg,
M@lin, Miinchen, Frankfurt und Berlin. 2015 feiert Ipsos 40-jahriges Jubildum und fiihrt den neuen Claim ,,Game Changers* ein. In einer sich
immer schneller verdndernden Welt ist es unsere Aufgabe, unsere Kunden mit prazisen und umsetzbaren Analysen bei ihrer Verénderung zu
unterstiitzen, dabei orientieren wir uns an den ,4S": Security, Simplicity, Speed und Substance.




