Trend-Segmente

Die Definition der Segmente erfolgt tiber eine Statementbatterie.
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Sie sind diejenigen, die
sofort neue Produkte
aller Art kaufen.

Durch den haufigen
Kontakt zu anderen
Menschen sind sie
Multiplikatoren.

Sie bilden mit ca. 10%
das kleinste der vier
Segmente.

Sie sind sehr jung und
besitzen die hochste
formale Schulbildung.

Sie kommen mit lGiberaus
vielen Menschen in
Kontakt und gehoéren
dabei zu den Meinungs-
fuhrern.

Auf neue Produkte
reagieren sie nicht
zwangslaufig
euphorisch.

Sie mussen zunachst
uberzeugt werden,
sorgen dann aber fiir
die Verbreitung ihrer
Auffassung.

Der Anteil an der
Bevolkerung betragt
knapp 30%.

Sie sind die besser
verdienenden, gut
gebildeten Personen im
mittleren Alterssegment.

» Sie kommen mit vielen
Menschen zusammen,
ubernehmen aber eher
deren Meinung und
Verhalten, als andere
zu beeinflussen.

= Knapp 30% der
Bevolkerung gehoren
in dieses Segment.

» Die soziodemografische
Struktur entspricht
weitgehend der der
Gesamtbevolkerung.

Neue Aufbriiche im Ipsos-Omnibus

Sie lassen sich kaum von
anderen Personen oder
neuen Produktangeboten
uberzeugen.

Mit ca. einem Drittel der
Bevolkerung bilden sie
das groBte Segment.

Der Altersschnitt liegt
signifikant tber dem der
anderen Gruppen.

Das formale
Bildungsniveau und das
Einkommen sind
unterdurchschnittlich.




Alters-Segmente

Die Definition der Segmente erfolgt Uber die Altersangabe.

[ Young Adults } [ Born in the Sixties } [ Seniors }
= Personen im Alter bis zu 29 = Zwischen 1960 und 1969 = Personen ab 60 Jahre.
Jahren. geborene Personen. = Die in der Regel nicht mehr
= Sie sind fir viele Markte die = Sie stellen gerade in berufstatigen Alteren verfi-
Early Adopters. Deutschland zahlenmaBig die gen uber relativ viel Geld und

Der langerfristige Erfolg einer
Marke hangt davon ab, diese
Altersgruppe dauerhaft an
sich zu binden.

starkste Geburtendekade und
fur viele Markte die starkste
Verwendergruppe dar.

Mehr zur Bedeutung dieser
Zielgruppe unter
www.ipsos.de

Neue Aufbriiche im Ipsos-Omnibus

Freizeit.

Produktentwicklung und
Kommunikation miissen sich
den besonderen Anforde-
rungen der Senioren stellen.




